Sài Gòn “thích ở buồn đi”, không thích bon chen gò bó lệ thuộc vào người khác.
"Nước trong rửa mật sạch trơn Một câu danh lợi chi sờn lòng đây Rày doi mai vịnh vui vầy Ngày kia hứng gió đêm này chơi trăng.
Một mình thong thả làm ăn
Khỏe chơi chài kéo mệt quăng câu dầm ”
Người Sài Gòn là người “tứchiếng”, sông phóng khoáng, tự do cho bản thân mình, họ cung châp nhận sự khác biệt về phong tục lập quán của nhưng người khác, khoan dung với nhưng người làm khác mình, sông khác mình. Có le hơn nơi nào khác, ở Sài Gòn câu “bán anh em xa mua láng giềng gần” được thể hiện đầy đủ nhát. Quan hệ làng xóm, láng giềng nổi hơn quan hệ họ hàng, dòng tộc. ít có sự phân biệt giưa dân “tục đinh” (dân thường trú) với dân “lậu sổ” (dân nhập cư).
Truyền thống tốt đẹp của dân tộc “thương người như thể thương thân” trong điều kiện kinh tế dễ dai lại tin vưng chắc vào triết lý: “nhân chi sơ tính bản thiện”, nến người Sài Gòn vừa phóng khoáng vừa hiếu khách. “Ớ Gia định khách đến thì mời ăn trầu trước, thết nước chè, rồi đến ăn cơm, ăn bánh, cốt phải phong hậu. Không kể người thân hay sơ, lạ hay quen, tung tích thế nào, đa đến tất phải tiếp nhận, thết đai. Cho nên người đi chơi phần nhiều không mang lương thực mà người lậu sổ, người trôn tránh khá nhiều vì có chỗ nuôi khách ở giai đoạn hiện nay, phóng khoáng hiếu khách ỉà một tính cách rất có ý nghĩa trong việc xây dựng đại đoàn kết dân tộc, trong việc đề xuất và thực hiện nhiều chính sách xa hội, phong trào xa hội, trong việc kêu gọi và tiếp nhận đầu tư. Tuy nhiên cần chú ý mặt trái của tính cách phóng khoáng, nói đúng hơn là vượt quá phóng khoáng se là lối sông tùy tiện, giải quyết công việc không chú ý khuôn phép nguyên tắc. Phóng khoáng dẫn đến “văn hóa ăn đường, dẫn đến buôn bán vỉa hè làm cho việc quản lý đô thị, xây dựng văn minh đô thị gặp nhiều khó khăn.
5. Tính cách dung hợp, hài hòa
Sài Gòn - Thành phô Hồ Chí Minh, thành phô trẻ phát triển nhanh chóng. Văn hóa Sài Gòn là kết quả của sự hội tụ nhiều nền văn hóa trong đó văn hóa dân tộc là cốt loi. Từ đó có một tính cách văn hóa là dung hợp hài hòa.
Người Sài Gòn là người Việt Nam, người Việt Nam của mọi miền. Văn hóa Sài Gòn là văn hóa Việt Nam tiêu biểu nhất cho mọi miền, mọi địa phương. Tính cách này cho phép người Sài Gòn - Thành phô" Hồ Chí Minh “gạn đục khơi trong” để chọn lọc, tiếp thu văn hóa các miền, văn hóa các nước. Có bản lĩnh nhưng không cực đoan, kỳ thị, dễ giao lưu hội nhập.
Trước hết trong tư duy người Sài Gòn tiếp thu nhiều lý thuyết nhưng rồi để “Sài Gòn hóa” không hẳn theo Khổng - Mạnh hay Phương Đông, Phương Tây mà cái gì đúng, cái gì hay thì người Sài Gòn chọn. Người Sài Gòn tiếp thu “nhưng lời thánh hiền” dạy trong các sách để “biết được cang thường luân lý, làm lành lánh dư, theo nên bỏ hư, cứ phải lánh trái mà lập thân trau mình cho nên người đấng đợt tử tế”. Sách Mình tâm bửu giám đa “góp nhưng lời khôn ngoan thánh hiền đời xưa để lại, trong sách nọ sách kia, đem lại theo đề, trưng ra để làm như cái kính báu để mà soi trong lòng người ta”0*. Có thể nói, người Sài Gòn có phần dung hòa về lý thuyết nhưng lại thuần nhát về hành động.
Lôi sông người Sài Gòn vừa chất phác, giản dị vừa phóng khoáng, vừa có nét thoải mái tự do của người nông dân Nam Bộ vừa có kỷ cương tôn trọng pháp luật của xa hội công nghiệp. Người Sài Gòn sống “dung hợp được cảm tình”, không “thô sơ xung xẳng” như người một số vùng. Cái ăn, cái mặc của người Sài Gòn cung thường là sự dung hợp hài hòa. Các món ăn Nam - Trung - Bắc đa được Sài Gòn hóa.
Dung hợp, hài hòa là một tính cách văn hóa được hình thành phát triển vừa có căn cứ khách quan tự nhiên, xa hội, giao lưu kinh tế, vãn hóa vừa do con người nhận thức giáo dục bồi dương nên. Nó là điều kiện thuận lợi cho sự xây dựng khôi đại đoàn kết dân tộc, là điều kiện thuận lợi cho quá trình hội nhập quốc tế theo xu thế toàn cầu hóa.
6. Tính thực tế
Sách xưa ghi lời nhận xét về người Sài Gòn như sau: “sĩ phu ham dọc sách cốt để hiểu ro nghĩa lý mà lại vụng văn từ, nông phu siêng năng khi khởi công gieo cấy, sau lại ít hay bón xới gì, cứ để tùy theo thiên thời đặng mất mà thôi. Bách công ky nghệ thô sơ nhưng đồ dùng tuy vụng mà bền chắc, hay dùng đồ ngoại hóa, người bản xứ chỉ buôn bán nhỏ, đem chỗ nhiều đến chỗ ít kiếm lời nhật dụng mà thôi...”. Có thể nói rằng, người Sài Gòn trọng nội dung hơn trọng hình thức, trọng thực hành nhiều hơn trọng lý thuyết: đọc sách cốt hiểu nghĩa lý; đồ dùng cốt bền chắc. Không nhiều chư, ít “văn sức” nhưng đủ tinh thần thực tiễn, không thuộc nhiều kinh truyện nhưng đủ đạo đức làm người, làm dân. Người Sài Gòn cùng tính cách với người Nam Kỳ “tìm tòi hoạt bát, hăm hở bắt tay vào việc”. Vừa làm vừa nghĩ có thể là làm trước, chú ý đến “tra tay vào làm”, “khởi công lúc đầu”, “có ý phát thành”.
Người Sài Gòn tin vào tính thiện nên bộc trực thẳng thắn, ít “lựa lời mà nói cho vừa lòng nhau”. Không tính ky, không nghĩ sâu mà thây việc là làm. Thấy việc nghĩa là làm ngay “Giưa đường thây chuyện bất bình nhảy vô làm liền”.
Có thể trong tư duy vẫn có phần “biện chứng”, “nửa phần lại ghét nửa phần lại thương” nhưng trong thực hành thì lại đen ra đen, trắng ra trắng; không chấp nhận loại “sọc dưa”, không chấp nhận lối sống “sọc dưa”.
Ca dao Nam Bộ:
“Con rắn hổ nó mổ con rắn rồng
Tiền kem xỉa với liền kem, liền đồng xía riêng
Nguyệt Nga về với Văn Tiên
Cha con Bùi Kiệm ngồi riêng một mình"
Người Sài Gòn ghét nhưng hành động mập mờ, nhưng người dùng lý le cao xa để che đậy, bào chưa cho nhưng việc làm xâ'u xa. Đánh giá con người thường căn cứ việc làm, trọng nhưng người làm giỏi hơn là nói nhiều. Từ tính cách trọng làm hơn trọng nói, người Sài Gòn - Thành phố Hồ Chí Minh chú ý nhiều đến làm kinh tế buôn bán, làm thợ, thủ công nghiệp, công nghiệp hơn là văn chương, lý thuyết.
Tuy nhiên do trọng thực hành hơn trọng lý thuyết cho nên có lúc người Sài Gòn không nghiên cứu tính toán ky, không suy nghĩ sâu. Người Sài Gòn hăm hở bắt tay vào làm, “có ý phát thành” chú ý khởi công lúc đầu mà có nhưng việc không đi đến cùng.
Trên đây là nhưng tính cách văn hóa, con người Sài Gòn - Thành phố Hồ Chí Minh hình thành, phát triển trong mấy trăm năm đa bước đầu được nghiên cứu, đúc kết. Tuy nhiên tính cách văn hóa, con người vừa có sự ổn định bền vưng vừa có sự thay đổi và phát triển; đặc biệt trong giai đoạn hiện nay, sự phát triển hết sức nhanh chóng.
IV. MỘT SỐ VẤN ĐỀ VỀ PHÁT TRIEN văn hóa THÀNH PHÔ HỒ CHÍ MINH TRONG THỜI KỲ CÔNG NGHIỆP HÓA, HIỆN ĐẠI HÓA
1. Thực trạng đời sông văn hóa, xa hội ỏ’ Thành phô Hồ Chí Minh
Cùng với sự chuyển đổi về kinh tế, về đời sông vật chát được cải thiện, đời sông văn hóa ở Thành phô" Hồ Chí Minh trong thời gian qua cung có nhiều biến đổi theo chiều hướng tích cực. Đại hội Đại biểu Đảng bộ Thành phố lần thứ VIII đánh giá: “Đời sông văn hóa Thành phô" từng bước được nâng lên. Nhưng giá trị văn hóa, truyền thống tốt đẹp của dân tộc, như lòng nhân ái, nghĩa tình, giúp đơ người nghèo, năng động, sáng tạo được chú ý phát huy”.
Từ ngày giải phóng Miền Nam tới nay, văn hóa Thành phố Hồ Chí Minh đa có bước phát triển mới. Nhưng khái niệm mới, nhưng thiết chế mới như: văn hóa mới, con người mới, xa hội mới, người tốt việc tốt, khu phố văn hóa, nhà văn hóa, nhà truyền thông, câu lạc bộ, nhà bảo tàng, công viên, khu vui chơi giải trí, (I) Vàn kiện ĐHĐB ĐB Thành phố Hồ Chí Minh lần ihứ VIII câu lạc bộ ông bà cháu,... ra đời đẩy lùi nhưng bar rượu, hộp đêm, vu trường, sòng bạc,... trước đây. Nghị quyết 20 - NQ/TW ngày 18/11/2002 của Bộ Chính trị về phương hướng, nhiệm vụ phát triển Thành phô" Hồ Chí Minh đến năm 2010 nhận định: “Thành phố đa từng bước nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của nhân dân. Nhiều phong trào của Thành phố như: xóa đói giảm nghèo, xây nhà tình nghĩa, nhà tình thương, khám chưa bệnh miễn phí cho người nghèo, phong trào “3 giảm”... đem lại nhưng kết quả tích cực về chính trị, kinh tế, xa hội, trên địa bàn Thành phố và có sức lan tỏa thành phong trào rộng khắp cả nước”.
Tuy nhiên, trên lĩnh vực văn hóa, xa hội, đời sông tinh thần của nhân dân trên địa bàn Thành phô" còn nhiều điều phải quan tâm. “Phát triển về văn hóa chưa tương xứng với phát triển kinh tế, chưa tác động tích cực đến đời sống xa hội”.
2. Phương hướng phát triển văn hóa, xây dựng con người mới ở Thành phô" Hồ Chí Minh
2.1. Nhưng điều kiện mới
Việc xây dựng văn hóa, con người ở Thành phô" Hồ Chí Minh phải tiếp nô"i, kê" thừa, phát huy nhưng truyền thông tốt đẹp, nhưng tinh hoa văn hóa dân tộc, tính cách vần hóa, con người Thành phô". Tuy nhiên, việc kê" thừa, phát huy đó phải đặt nó trong điều kiện phát triển mới. Điều kiện phát triển mới mà chúng ta quan tâm là:
- Thời kỳ khoa học công nghệ phát triển như vu bao. Cơ câ"u kinh tê" đa thay đổi. Nếu như trước đây kinh tê" Thành phô" “dễ bề làm ăn”, kinh tê" tự nhiên ban phát làm xuâ"t hiện nhưng tính cách con người tương ứng thì nay không còn như trước. Có nhưng thế mạnh đến nay không còn, buộc con người Thành phô" cung phải chuyển tính cách cho phù hợp. Phù hợp với kinh tế tri thức, xa hội thông tin; phù hợp với kinh tế thị trường theo định hướng xa hội chủ nghĩa.
· Thời kỳ xây dựng nhà nước pháp quyền xa hội chủ nghĩa, mở rộng dân chủ. về mặt này Thành phố có nhưng thuận lợi trong quá trình phát triển nhưng cung còn nhưng điều ngổn ngang cản ngại trong việc xây dựng nếp sông văn hóa, con người mới; cần tôn nhiều công sức để tiên tới đời sông “văn minh, hiện đại”.
· Xây dựng văn hóa, con người Thành phô" trong xu thê" toàn cầu hóa, hội nhập quốc tê". Thành phô" vốn có quan hệ rộng mở với khu vực và thê" giới nhưng trong thời gian tới sự quan hệ rộng mở đó xét về quy mô nó tăng lên nhiều lần, xét về nội dung phong phú đa dạng hơn nhiều. Điều kiện đó nó se chi phôi nhiều đến sự hình thành tính cách, văn hóa con người Thành phô.
2.2. Phương hướng phát triển văn hóa, con người Thành phô Hồ Chí Minh
Phát triển văn hóa của Thành phố theo hướng văn minh, hiện đại, giư gìn và phát huy bản sắc văn hóa dân tộc và các giá trị tinh thần mang nét đặc trưng của nhân dân Thành phô". Tập trung xây dựng môi trường văn hóa đô thị lành mạnh, văn minh, nếp sông thị dân, tôn trọng pháp luật, kỷ cương, tác phong công nghiệp. Tiếp tục nâng cao chat lượng phong trào “Toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa trên địa bàn dân cư”, hướng cuộc vận động về cơ sở, làm cho văn hóa thâm sâu vào từng con người, từng gia đình, từng khu dân cư, từng công sở. Đẩy mạnh vận động, nâng cao vai trò của các tổ chức quần chúng và có nhưng giải pháp hưu hiệu để tạo ra bước chuyển căn bản trong việc cưới, tang, lễ hội theo hướng văn minh, tiết kiệm, chông phô trương, lang phí; tích cực đâu tranh bài trừ mê tín dị đoan. Xây dựng ý thức giư gìn môi trường và văn minh nơi công cộng.
Đẩy mạnh giáo dục truyền thông yêu nước, tinh thần tự hào, tự tôn dân tộc, danh dự của người Việt Nam, công dân Thành phố mang tên Bác. Duy trì thường xuyên cuộc vận động tu dương đạo đức, lôi sông; xây dựng văn hóa trong lanh đạo, quản lý và trong kinh tế.
Hoàn thiện quy hoạch, huy động các nguồn lực đầu tư xây dựng thiết chế văn hóa, chú trọng văn hóa ồ ngoại thành; tập trung đầu tư cho nhưng cơ sở văn hóa tiêu biểu, có vai trò quan trọng trong đời sông văn hóa của Thành phô" và các tỉnh phía Nam. Đầu tư có trọng điểm và nâng cao hiệu quả hoạt động văn hóa - nghệ thuật, tạo ra ngày càng nhiều sản phẩm văn hóa có giá trị tư tưởng và nghệ thuật cao. Tăng cường hoạt động giao lưu văn hóa, đồng thời tích cực đâ"u tranh và ngăn chặn có hiệu quả sự xâm nhập của văn hóa ngoại lai, độc hại.
Theo phương hướng phát triển trên đây, Thành phô"cần tiến hành nhiều nhiệm vụ cụ thể trên nhiều lĩnh vực. Đầu tư để nâng cao hiệu quả hoạt động văn học nghệ thuật; tổ chức nghiên cứu nhưng đặc trưng văn hóa truyền thông Thành phô"; giới thiệu các di sản, các sản phẩm văn hóa Thành phô" với bạn bè trong và ngoài nước; tổ chức thực hiện tô"t cuộc vận động toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa; xây dựng môi trường văn hóa lành mạnh, nếp sông văn minh trong giao tiếp, trong việc cưới, việc tang, lễ hội; hoàn thiện cơ chê", tổ chức bảo đảm cho hoạt động văn hóa có hiệu quả; thường xuyên đâ"u tranh phê phán văn hóa đồi trụy, phản động, ngoại lai không phù hợp với văn hóa dân tộc.
Nghị quyết 20 của Bộ Chính trị còn chĩ ro hướng phát triển văn hóa, con người Thành phố một cách cụ thể:
“Phát triển, nâng cao chất lượng và quản lý tốt các hoạt động văn hóa quần chúng; xây dựng nếp sông văn hóa trên địa bàn dân cư, các sinh hoạt vui chơi, giải trí lành mạnh, quan tâm nâng cao mức hưởng thụ văn hóa của người lao động thu nhập tháp; đầu tư phất triển các hoạt động sáng tạo văn hóa, nghệ thuật chuyên nghiệp trình độ cao; phát triển đi đôi với chỉ đạo và quản lý chặt che các hoạt động phát thanh, truyền hình, Internet, báo chí, xuất bản... Thực hiện tốt chính sách đối với thương binh, gia đình liệt sĩ, người có công với cách mạng; quan tâm chăm sóc trẻ em, người cao tuổi, nhưng người có hoàn cảnh khó khăn trong xa hội...; giải quyết có hiệu quả việc làm cho người lao động, nhất là việc làm cho thanh niên. Kiên quyết đấu tranh, giải quyết các tệ nạn ma túy, mại dâm, tội phạm..., tạo lập môi trường vãn hóa - xa hội lành mạnh, tiên tiến, mang đậm bản sắc và truyền thông dân tộc; xây dựng lốì sông thanh lịch, hiện đại, tôn trọng phấp luật, bảo đảm an ninh, trật tự, an toàn cho nhân dân Thành phô”.
Nắm vưng và thực hiện tốt phương hướng nhiệm vụ xây dựng phát triển văn hóa là một nội dung cơ bản để thực hiện mục tiêu: “Xây dựng Thành phô Hồ Chí Minh thành một thành phê) xa hội chủ nghĩa văn minh hiện đại”.

